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От зарегистрированного кандидата в депутаты

Мишеловой Анны Александровны

Адрес: Московская область, гор. Рошаль, ул. Химиков, дом 5, кв. 113

8(985)467-70-66

ЖАЛОБА

УВАЖАЕМАЯ ТАТЬЯНА ВЛАДИМИРОВНА!

    ОБСТОЯТЕЛЬСТВА ДЕЛА:

 02.09.2017 г. мною, в корпусе 1210 города Зеленограда была обнаружена листовка (копия прилагается) следующего содержания:

На листовке изображены физические лица  с указанием должностей слева – направо:

Коржова Ольга Николаевна, директор ГБОУ Школа № 718;
Горбачев Алексей Леонидович, Директор по развитию ПК «Миландр»;
Ясинова Анна Владимировна, методист ГБОУ Школа № 1692;
Кузнецова Жанна Александровна, заведующая сектором ТЦСО «Солнечный»;
Буданова Ольга Владиславовна, Старший методист ГБОУ Школа № 852.

       Так же помимо вышеназванной информации слева листовки указано «общественный совет района», справа мобильный телефон 8(903)-516-88-88 и электронная почта «deputatsilino@yandex.ru» (депутат силино).

Возглавляет всю эту информацию верхняя фраза «УЛУЧШИМ НАШ РАЙОН ВМЕСТЕ!»

Имеется информация от неравнодушных граждан  и активистов, что помимо размещения данной листовки в местах общего пользования (подъездах), данный материал активно вручается социальными сотрудниками пенсионерам и ветеранам с агитирующей фразой «за этих людей надо проголосовать 10 сентября».
ПРАВОВАЯ ОСНОВА:
Согласно п. 2  ст.45 Избирательного кодекса города Москвы (далее – Закон)
2. Содержание информационных материалов, размещаемых в средствах массовой информации или распространяемых иным способом, должно быть объективным, достоверным, не должно нарушать равенства кандидатов, избирательных объединений.

Статья 48.  Закона Предвыборная агитация

2. Предвыборной агитацией, осуществляемой в период избирательной кампании, признаются:

2) выражение предпочтения какому-либо кандидату, избирательному объединению, в частности указание на то, за какого кандидата, за какой муниципальный список кандидатов, за какое избирательное объединение будет голосовать избиратель (за исключением случая опубликования (обнародования) результатов опроса общественного мнения в соответствии с частью 2 статьи 47 настоящего Кодекса);

4) распространение информации, в которой явно преобладают сведения о каком-либо кандидате (кандидатах), избирательном объединении в сочетании с позитивными либо негативными комментариями;

6) деятельность, способствующая созданию положительного или отрицательного отношения избирателей к кандидату, избирательному объединению, выдвинувшему кандидата, муниципальный список кандидатов.

(в ред. законов г. Москвы от 02.11.2011 N 50, от 22.01.2014 N 3)

4. Предвыборная агитация может проводиться:

3) посредством выпуска и распространения печатных, аудиовизуальных и других агитационных материалов;

      Согласно комментариям к 93-ФЗ от 21.07.2005 г. и  многочисленной судебной практики,  агитация является формой деятельности, то есть определенными действиями (производство или (и) распространение информации), носящей агитационный характер.
    Объект агитационной деятельности – сознание избирателя, поскольку эти действия влекут выработку у избирателя определенных мотивов и побуждений, которые в момент волеизъявления окажут решающее воздействие на характер принимаемого решения, направлены на достижение определенного результата – голосования за определенного кандидата или группы кандидатов.
    Таким образом, основополагающим для выявления в деятельности признаков предвыборной агитации является совокупность, исходя из которой, имеется направление на достижение определенного результата – поддержать  и проголосовать за кандидата или группу кандидатов на выборах.

  Предвыборная агитация является деятельностью, проводимой в период избирательной кампании, способствующей формированию в сознании избирателя отношения к политическим партиям, иным лицам, имеющим право участвовать в выдвижении кандидатов, и выдвинутым, зарегистрированным кандидатам.

  В виду чего, очевидно, что  распространяемый материал в виде листовок является по своему составу не информационным материалом, призванным информировать граждан определенной территории о профессиях физических лиц, а является ничем иным, как агитационным материалом ввиду следующего:

1. Согласно решению, утвержденному ТИК района «Силино» вся представленная на прилагаемой листовке группа лиц является группой кандидатов в депутаты Совета депутатов муниципального округа Силино в городе Москве по  многомандатному избирательному округу № 1. 
Данная информация официальная и опровержению не подлежит.

2. На листовке имеется позитивный общий объединяющий комментарий «УЛУЧШИМ НАШ РАЙОН ВМЕСТЕ!», подразумевающий, что район «СИЛИНО» (эмблема района в верхнем левом углу») нуждается в совместном  улучшении группой изображенных лиц с публикой, среди которой данный материал распространяется.
3. Электронная почта «deputatsilino@yandex.ru» (депутат силино) указывает на принадлежность указанных лиц к статусу либо кандидата в депутаты, коим данные лица и являются, либо уже к депутатскому корпусу «Силино».

4. Распространение данного материала, безусловно, происходит в период избирательной кампании и на территории, где проживают люди, имеющие право отдать свой голос за любого кандидата в депутаты Совета депутатов муниципального округа Силино в городе Москве по   многомандатному избирательному округу № 1, в том числе за указанных лиц. 
     Более того, довожу до Вашего сведения, что с моей стороны в целях эксперимента, были опрошены 20 случайных жителей других муниципальных округов, которым задавался вопрос: «какое впечатление и восприятие несет данный материал  по вашему мнению? (материал показан).

 18 человек из 20 сказали, что люди куда-то избираются и, видимо, предлагают их поддержать, при этом о том, что 10 сентября 2017 г. будут выборы в муниципальные депутаты знали 10 человек из 18.
  Таким образом, предполагаю, что в суде любая экспертиза (или даже соцопрос) в рамках доказательной базы агитационности распространяемого материала покажет, что по совокупности вышеизложенных фактов данная листовка является агитационной.

Таким образом, если материал является агитационным, он должен соответствовать законным критериям Федерального закона от 12.06.2002 N 67-ФЗ (ред. от 01.06.2017) "Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации" (с изм. и доп., вступ. в силу с 28.06.2017), а именно ст. 54:
2. Все печатные и аудиовизуальные агитационные материалы должны содержать наименование, юридический адрес и идентификационный номер налогоплательщика организации (фамилию, имя, отчество лица и наименование субъекта Российской Федерации, района, города, иного населенного пункта, где находится место его жительства), изготовившей (изготовившего) данные материалы, наименование организации (фамилию, имя, отчество лица), заказавшей (заказавшего) их, а также информацию о тираже и дате выпуска этих материалов и указание об оплате их изготовления из средств соответствующего избирательного фонда, фонда референдума.

3. Экземпляры печатных агитационных материалов или их копии, экземпляры аудиовизуальных агитационных материалов, фотографии или экземпляры иных агитационных материалов до начала их распространения должны быть представлены кандидатом, избирательным объединением, инициативной группой по проведению референдума и иной группой участников референдума в соответствующую избирательную комиссию, комиссию референдума. Вместе с указанными материалами должны быть также представлены сведения об адресе юридического лица, индивидуального предпринимателя (адресе места жительства физического лица), изготовивших и заказавших эти материалы, и копия документа об оплате изготовления данного предвыборного агитационного материала из соответствующего избирательного фонда. При проведении выборов в федеральные органы государственной власти, органы государственной власти субъектов Российской Федерации, референдума субъекта Российской Федерации, а в случаях, предусмотренных законом субъекта Российской Федерации, также при проведении выборов в органы местного самоуправления, местного референдума вместе с указанными материалами в комиссию должны быть представлены электронные образы этих предвыборных агитационных материалов в машиночитаемом виде.

5. Запрещается изготовление печатных агитационных материалов в организациях и у индивидуальных предпринимателей, не выполнивших требования, предусмотренные пунктом 1.1 настоящей статьи, либо по договору с физическими лицами, не являющимися индивидуальными предпринимателями, а также изготовление агитационных материалов без предварительной оплаты за счет средств соответствующего избирательного фонда, фонда референдума, с нарушением требований, установленных пунктами 6, 7, 8.2 и 9.1 статьи 48 настоящего Федерального закона, пунктом 2 настоящей статьи.
6. Запрещается распространение агитационных материалов, изготовленных с нарушением пункта 5 настоящей статьи и (или) с нарушением требований, предусмотренных пунктом 3 настоящей статьи, пунктами 9 и 9.3 статьи 48 настоящего Федерального закона.

Таким образом, на основании вышеизложенного, руководствуясь действующим законодательством Российской Федерации, 

ПРОШУ:

1. Предоставить информацию о том, проходила ли представленная в копии листовка анализ ТИК района «Силино»  как агитационный материал.

2. Предоставить информацию о том, подавались ли указанными в листовке лицами (кандидатами в депутаты) уведомления в ТИК района «Силино» об изготовлении агитационного материала.

3. В случае нарушения вышеизложенных требований к оформлению материала как агитационного, предпринять меры в рамках своей компетенции, пресекающие распространение незаконных агитационных материалов. 


Приложение:

-Копия листовки, о которой идет речь в настоящем письме
.

С уважением,
Кандидат в депутаты 
__________/А.А. Мишелова

04 сентября 2017 г.
